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NASLOVNA STRANA

1. Zaglavlje: Naziv predmeta, Centrirano 

2. Sredina: Naziv rada, ALL CAPS, Times New Roman, 14 pt, Bold, Centrirano 

3. Na dnu stranice: 

1. Imena i prezimena, brojevi dosijea indeksa 

2. Naziv smera 

 
FORMA STRANICA I NASLOVA

1. Margine: 

a. Gornja:2,5 cm 

b. Donja: 2,0 cm 

c. Leva:   2,5 cm 

d. Desna: 2,0 cm 
e. Tekst: Times New Roman, 12 pt, Single space, Alignment: Justified

2. Naslovi delova: Times New Roman, 12 pt, Bold. Označavaju se rednim brojevima 1., 2., itd.
3. Podnaslovi: Times New Roman, 12 pt, Bold, Italic. Označavaju se 1.1., 1.2. itd., odnosno u zavisnosti od toga kojem naslovu pripadaju

4. Način pisanja teksta: Blok, odnosno:

a. 
bez uvučenih prvih redova.

b. Izmedju pasusa jedan “ENTER”

c. Između teksta i sledećeg Naslova dva “ENTER-a”

d. Između Naslova i Podnaslova jedan “ENTER”

e. Između Naslova i sledećeg teksta jedan “ENTER”

f. Imeđu Podnaslova i sledećeg teksta jedan “ENTER”


TEKST

1. Oko 20 strana, i spisak korišćene literature. Napominjem da ovo nije minimum te da studenti mogu pisati i duži esej ukoliko procene da će to doprineti kvalitetu odnosno mogu ukljuciti is like it abele.
2. Kroz ceo tekst se podrazumeva da je jasno kako je korišćena literatura. To znači da postoje fusnote. Svaka podela, svaki prepričani tekst, a ne samo citirani, mora biti sa referencom datom u fusnoti. 
3. Korišćene knjige se citiraju ovako (vidi fusnotu)
. 
4. Korišćeni radovi u zbornicima radova se citiraju ovako (vidi fusnotu)
.
5. Korišćeni radovi iz redakcijskih izdanja se citiraju ovako (vidi fusnotu)
.
6. Korišćeni članci se citiraju ovako (vidi fusnotu)
. 
7. Ukoliko se neki autor poziva na mišljenje/stav drugog autora, a vi želite da ga prenesete u svom radu, to se navodi ovako – na primeru članka (vidi fusnotu)

8. Ukoliko koristite internet koristiti sledeci oblik fusnote:
Preuzeto sa: (tacan i celokupan link) www.b92.net/vesti preuzeto dana 01.01.2012
9. Vodite računa da ispod svake korišćene odnosno preuzete tabele i slike napišete izvor, po istim pravilima kao i za fusnote.
10. Prvila za pisanje korišćene literature ista je kao i za fusnote, sa tom razlikom da se za članke na kraju piše raspon strana na kojima se u datom časopisu članak nalazi (str. xx-xx), za knjige se strane, logično, ne pišu, a za radove u okviru zbornika i redakcijskih izdanja samo str od – do, nakon naziva rada, kao i kod fusnota, ali, logično, ne i na sva ostala pravila koja važe za stranice i tekst glavnog dokumenta važe i ovde.

20. Do članaka dolazite jedino preko računara koji su uključeni na akademsku mrežu ili ulogovani preko KOBSON-a. Generalno, članke pronalazite na na dva načina.

a. preko servisa scholar.google.com, ukucavanjem ključnih reči na engleskom jeziku u pretraživač. Dobijate listu članaka (i knjiga), i oni članci koji imaju pridodatu reč KOBSON su dostupni, kao i neki članci do kojih je dat direktni link. Kako se dešava da na ovaj način ne dobijete pristup nekom članku, iako bi trebalo. probajte drugi način, kao što sledi.

b. u google pretraživač ukucajte kobson. Dobićete link prvi na listi i udjite na sajt. Potom u listi sa leve strane imate linkove. Idite na Servisi (ovo možete i direktno iz Googlea, jer se ispod linka KOBSON pojavljuje podlink Servisi)

c. otvoriće vam se svi raspoloživi servisi. trebaju vam SAGE, SCIENCE DIRECT, EMERALD, ELSEVIER, EBSCOhost, eventualno i SPRINGER.

d. U okviru ovih, pomoću ključnih reči pronalazite časopise i članke, ili gde mora. idete po godinama (volumenima) i potom brojevima časopisa.

e. sve ovo radite sa računara u fakultetskom ERCu,.
f. Ili u ERC fakuleteta gde idete na link http://www.ekof.bg.ac.rs/Biblioteka/elektronski_casopisi.php i preko baza casopisa trazite pojmove koji vas interesuju
Rad ima 3 celine.

1 celina: lieterature review 

Ovaj deo obuhvata teorijski okvir na temu kojojm se bavite. Moj predlog je da sistemom "levka" pocnete od nakog generalnog pojma, i da polako idete ka pojmu koji se tice vase teme, koji cete potom i najvise objasniti. Teorijski okvir mozete naci preko upustva u att, ili mozete ici u ERC fakuleteta gde preko linka http://www.ekof.bg.ac.rs/Biblioteka/elektronski_casopisi.php i preko baza casopisa trazite pojmove koji vas interesuju

2 celina: case study

Ovaj deo obuhvata situacionu analizu vase teme u praksi. Dakle, sta se desava, koji su resursi, sta i kako rade vezano za turizam i ostale stvari. Dobar osnov moze vam dati Strategija razvoja turizma, kao i Akcioni plan sprovodjenja, kao i mnogi Master planovi koje mozete naci na sajtu Min privrede - Sektor za turizam (njih u odredjenom manjem delu mozete koristit i kao teorijski osnov 1. celine). 

3 celina:  ZAKLJUCAK/PREPORUKA

ovde, fakticki, kombinujete prva dva dela, dajete odredjene zajljucke ali i dajete vase preporuke i ideje sto je najvaznije. U sustini, ova 3. celina je kljucna i tu ce do izrazaja doci vasa kreativnost.

Ono sto je generalno bitno je da svi radite kao TIM. svi treba da ucestvuju, onaj ko ne ucestvuje moze biti izbacen iz tima i time gubi bodove. Molim vas da svi podjednako ucestvuju

ROKOVI
- U sredu 7.maja na casovima predavanja morate da predstavite prve rezultate vaseg projekta i ideje, kako bi mogli da vam kazemo da li je pravac dobar ili gde treba unaprediti
- Krajnji rok za predaju rada je ponedeljak 19.maj, radove saljete Igoru Kovacevicu na email u elektronskoj verziji
- Prezentacije radova ce biti odrzane u  sredu 21.maj u terminu predavanja
� Prezime, Inicijal imena (godina) Naziv knjige, Broj izdanja (osim ako je prvo), Izdavač, mesto izdanja, str. sa koje (ili sa kojih) je preuzet tekst. PRIMER:


Kotler, P . (2002) Marketing Asian Places: Attracting Investment, Industry, and Tourism to Cities, States, and Nations, Wiley, New York, str. 55.


� Prezime, Inicijal imena (godina) Naziv rada u zborniku, str. od – do (u okviru zbornika), Naziv zbornika, Izdavač, mesto izdanja, str. sa koje (ili sa kojih) je preuzet tekst. PRIMER:


Sithkong , S . and Pasurawan, T. (2004) Enhancing and Harnessing the Competitiveness of SME Entrepreneurs: A Market-Oriented Approach, Opportunities and Challenges, str. 226 – 239, u APEC Conference on Promoting APEC Entrepreneurs: A Financier’s Perspective, Hua Hin, Thailand, July, str. 230.


� Prezime, Inicijal imena (godina) Naziv rada u redakcijskom izdanju, str. od – do (u okviru redakcijskog izdanja), u Prezime, Inicijal imena redaktora (ed.), Naziv redakcijskog izdanja/knjige, Izdavač, mesto izdanja, str. sa koje (ili sa kojih) je preuzet tekst. PRIMER:


Young, C . (2005) Place marketing for foreign direct investment in Central and Eastern Europe, str. 98 – 113, u Turnock, D. (ed) Foreign Direct Investment and Regional Development in East Central Europe and the Former Soviet Union, Ashgate, Aldershot, UK, str. 112


� Prezime, Inicijal imena (godina) Naziv članka, Naziv časopisa, Vol XX, No. XX, str. sa koje (ili sa kojih) je preuzet tekst. PRIMER:


Teas , R . K . and Agarwal , S. (2000) The effects of extrinsic product cues on consumers ’ perceptions of quality, sacrifice, and value, Journal of Academy of Marketing Science, Vol 28, No. 2, str. 280. 


� Prezime autora čiji je stav naveden, prema Prezime, Inicijal imena (godina) Naziv članka, Naziv časopisa, Vol XX, No. XX, str. sa koje (ili sa kojih) je preuzet tekst





